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Este escrito analiza el consumo del idioma coreano por jévenes mexicanos,
fendmeno derivado de su gusto por los productos culturales coreanos. Plantea que
el proceso de consumo de los productos de entretenimiento coreanos influye y
moldea las percepciones que los jovenes tienen del pais asiatico, induciéndolos al
consumo del lenguaje. Para elaborar este analisis se usan conceptos como el
consumo Yy las industrias culturales en el marco de los estudios culturales,
permitiendo responder por qué este grupo se inserta en el consumo del idioma como
producto cultural. Se hace uso de metodologia mixta aplicando teoria para el
andlisis de los datos obtenidos de entrevistas aplicadas a grupos focalizados. Con
el analisis se evidencia que el consumo del coreano se efectta como una
consecuencia del consumo de productos de la industria cultural coreana, pero
también demuestra que este proceso les brinda elementos identitarios a los jovenes
dentro de su entorno social.

Palabras Clave: Coreano, K-pop, industria cultural, consumo, jovenes mexicanos.

Abstract

This paper analyzes the consumption of the Korean language by young Mexicans,
a phenomenon derived from their taste for Korean cultural products. It sets out that
the processes of consuming Korean entertainment products influence and shape the
perceptions that young people have of the Asian country, inducing them to consume
the language. To elaborate this analysis, concepts such as consumption and cultural
industries are used in the framework of cultural studies, allowing us to answer why
this group is inserted in the consumption of language as a cultural product. A mixed
methodology is used, applying theory for the analysis of the data obtained from
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interviews applied to focus groups. The analysis shows that the consumption of
Korean is carried out as a consequence of the consumption of products from the
Korean cultural industry, but it also shows that this process provides identity
elements to young people within their social environment.

Keywords: Korean language, K-pop, cultural industry, consumption, Mexico’s youth.

Introduccion

El consumo cultural que se lleva a cabo en México sobre los productos culturales y
del entretenimiento de la Republica de Corea® derivados de su industria cultural se
ha diversificado hacia numerosos rubros que no eran identificables al inicio de la
hoy bien conocida Ola Coreana o Hallyu?, como se dice en coreano.

Desde su inicio hasta hoy, en el México actual se han sumado ya miles de fanaticas
y fanéticos, interesados en estos productos segun los propios datos de la Embajada
de la Republica de Corea en México. Caracterizados principalmente por jévenes,
los consumidores de estos productos culturales, siguen de cerca la produccion
cultural que emana de la Republica de Corea, que actualmente se caracteriza
principalmente por la musica del género pop y por los grupos y cantantes
representantes de este género musical. Sin embargo, contrariamente al inicio de la
llegada de los contenidos de entretenimiento coreanos a México, el consumo de
éstos se ha modificado, generando consumos derivados o adicionales a los
productos que son promovidos como los principales. Es decir, no s6lo se consume
la musica pop sino que este consumo se ha expandido a otro tipo de productos
ligados directa e indirectamente a la musica y el entretenimiento.

Estas practicas derivadas se hacen espacio junto con el consumo de la masica pop
pero buscan, a través de su consumo, una retribucibn mas practica mas alla del
mero placer de la adquisicién y el disfrute del producto. Un ejemplo claro de ello es
el interés en la adquisicion de la lengua coreana por jovenes mexicanos, pues a
través del aprendizaje y consecuente consumo de ésta, los consumidores no solo
guedan insertos en un proceso de compra y venta donde buscan obtener un
satisfactor o retribucién por llevar a cabo tal acto, sino que también se evidencia un
valor simbdlico y un uso practico que puede ser usado para potencializar su
desarrollo personal.

Es un proceso muy interesante cuando se observa, desde una esfera mas amplia
al espacio de las relaciones personales de los jévenes. ¢(Como a través del
consumo de productos de la industria cultural, buscan promover su desarrollo? pero

1 En adelante se referira en este trabajo indistintamente a la Republica de Corea como Corea del
Sur o Corea.

2 Hallyu es una palabra en idioma coreano que hace referencia al gusto de los jovenes por los
productos de entretenimiento coreanos. El Hallyu ha sido definido de diferentes formas, como Poder
Suave, como Fenémeno Cultural e incluso como Cultura Popular Coreana. Para mas informacion
sobre el fendmeno Hallyu, véase: Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact on Mexican Society
[Doctoral Dissertation] (Seoul: Hanyang University, 2011),
https://repository.hanyang.ac.kr/handle/20.500.11754/138665 (25.06.2022); Nayelli Lopez Rocha,
“Hallyu y su impacto en la sociedad mexicana”, Estudios Hispanicos num 64 (2012): 579-598.
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también establecer redes de interaccion que los definan en la esfera en la que se
desenvuelven, es decir, les ayuda a redefinirse en su entorno social.

Por ello, en este espacio se analiza como los jévenes mexicanos que llevan a cabo
un proceso de consumo de productos culturales de la Republica de Corea,
desarrollan un interés particular en el aprendizaje de la lengua coreana intentando
capitalizar ese aprendizaje para acceder a otras cadenas de consumo, en este caso
educativo-profesionales, también promovidas por la misma industria cultural
coreana y que al mismo tiempo, son respaldadas por el gobierno coreano quien
literalmente en los ultimos afos, ha decidido redoblar el financiamiento de
ensefianza del coreano en el extranjero®.

Considerando que inicialmente los jovenes tienen una aproximacion al lenguaje a
través de los productos audio-visuales y que logran insertarse en grupos que
adquieren los mismos productos, estos ven en el aprendizaje del idioma, una forma
de acceder a informacién que les ayuda a situarse de mejor manera dentro de los
grupos mismos y percibirse con mayores cualidades competitivas en su entorno real
a partir de la adquisicion del idioma.

En el entendido, de que formar parte de estos grupos les proporciona un sentido de
identidad y pertenencia a un grupo* como se ha sefialado en investigaciones previas,
la habilidad de dominio o adquisicion del lenguaje coreano, considerado aun como
un idioma ajeno, dificil y poco difundido en México, les permite ubicarse y obtener
mas conocimiento de informacién que, sin el manejo del idioma, seria imposible.
En este trabajo planteamos que el lenguaje, como uno de los productos culturales
que el pais asiatico intenta promover, ha tomado mayor auge a partir de la
promocion cultural misma y en este trabajo, se indaga sobre cémo los y las jovenes
mexicanas se insertan en el aprendizaje del idioma coreano como un proceso de
consumo. Se exponen los elementos que los llevan a interesarse en la adquisicion
y dominio del idioma, derivados directamente de la industria cultural y del
entretenimiento de la Republica de Corea.

También se detallan caracteristicas importantes del como un elemento directamente
relacionado a la musica pop de Corea, llamado K-pop, permite dialogar con los
jovenes para su profesionalizacién y también, cémo, a través de la industria cultural,
se genera un consumo directo del idioma que se busca resulte en un elemento
educativo que incentive el interés de los jovenes para insertarlos en otras cadenas
de consumo relacionadas con Corea como los viajes o la educacién profesional® en
el pais asiatico.

3 Véase, por ejemplo; ZIXIZ [ihun Kiml, 2021 & $H20{DF K| AR 7| 272 L. <542

.55 A& 2" [Announcement of Basic Plan for Korean Language Education Support

Project in 2021... “Expanding support for overseas elementary and secondary education”] (Sedl:
ICNEWS, 2021), https://www.lcnews.co.kr/news/articleView.html?idxno=14371 (25.06.2022).
4Véase: Nayelli Lopez Rocha, “La Estrategia Cultural de Corea: sus impactos y percepciones en
México”, en Peninsula Coreana: estrategias, reestructuracion e insercion en el mundo global,
coordinado por Nayelli Lopez Rocha (Ciudad de México: UNAM, 2020), 135-172.

5 Es relevante entender el impacto del consumo de manera multidimensional, al menos en relacién
con la Ola Coreana. En los ultimos afios, la Republica de Corea ha registrado anualmente déficits
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Para poder llevar a cabo esta investigacion se usa metodologia cualitativa, que
considera la recoleccion de datos en campo y el analisis de éstos. Igualmente se
hace uso del analisis tedérico y conceptual para la investigacion del consumo cultural
desde el marco de los estudios culturales.

La informacion se recopil6 directamente a los grupos de investigacion a partir del
desarrollo de clases especializadas en la ensefianza del coreano como lengua
extranjera®. Se recolectaron los datos especificamente a partir del desarrollo y
aplicacion de dos cursos donde se observo a los estudiantes y su interés por el
idioma coreano en cada una de las sesiones. En ellos, se evalud la habilidad de
adquisicion del idioma y también la dinamica en clase a partir de los contenidos. Se
aplicaron cuestionarios al final de cada curso para poder rastrear de una manera
mas objetiva y cuantitativa el interés en el curso y su relacion directa con los
productos de entretenimiento coreanos.

En cuanto a los contenidos, se desarrollaron materiales especificos para que el
aprendizaje del idioma fuera a través de los productos culturales y del
entretenimiento que son difundidos desde la Republica de Corea representados
principalmente en productos del K-pop y del Hallyu. Se adaptaron canciones y notas
periodisticas de los grupos de K-pop mas populares o de artistas coreanos en los
gue los jovenes se interesan. Cada sesion se conformé de la practica y el
aprendizaje a través de las habilidades basicas para la adquisicion de un idioma
como; gramatica, escritura, conversacion, lectura y habilidad auditiva. Esto permitié
obtener los datos especificos y de primera mano para en analisis en esta
investigacion y se comprobé el proceso de adquisicion al final de los cursos a partir
de la evaluaciones.

1. Contextualizacion e importancia del consumo cultural y las industrias
culturales

Para poder entender el consumo a partir de las aproximaciones que se le han dado
al término en el marco tedrico de los estudios culturales y poder contextualizar a las

en la tasa de natalidad. Considerando que las universidades en este pais son privadas y que el
ingreso anual a éstas también va disminuyendo anualmente, la busqueda de jévenes que ingresen
a estas instituciones es fundamental para tales empresas. Por ello, es importante motivar a los
jovenes, a través de otros productos, a hacer uso de estos espacios educativos.

6 Fueron desarrollados por el Dr. Andrii Ryzhkov quien se especializa en la ensefianza de la lengua
coreanay haimpartido clases en diversas universidades de Ucrania, la Republica de Corea y México.
Cuenta no s6lo con un amplio dominio del idioma sino que ha desarrollado, a partir de su experiencia
en la ensefianza, diversos métodos en base a los estudiantes receptores. En esta ocasion, ambos
cursos tuvieron como base los procesos de ensefianza del coreano como lengua extranjera pero se
adaptaron contenidos especificos del Hallyu o del K-pop para que se integraran como material de
trabajo cubriendo las caracteristicas necesarias para lograr la adquisicion del idioma.

Son cursos innovadores que responden también a las nuevas demandas de ensefianza que requiere
la poblacion joven. En México, la ensefianza del coreano no se ha desarrollado con una area de
especializacién por lo que el ofrecer cursos que contemplaran el aprendizaje del idioma, combinado
con elementos de la industria del entretenimiento coreana, fueron de gran atractivo para el publico
joven en general.

115



industrias culturales mismas, en este apartado analizamos ambos términos
conceptuales.

Para poder explicar la forma en la que los y las jévenes de México se han insertado
en un proceso de consumo de productos o bienes culturales derivados de la
industria cultural coreana, también referida como industria del entretenimiento de
Corea, debemos explicar a qué no referimos con consumo o consumo cultural en
este espacio. Estos conceptos estan fuertemente relacionados con la industria
cultural y del entretenimiento y permitiran caracterizar el proceso que se lleva a cabo
para entender el consumo de la lengua coreana y demostrar su existencia a partir
del estudio realizado.

La referencia de partida, al menos en América Latina, para definir el consumo
cultural es la elaborada por Néstor Garcia Canclini quien lo describe como “el
conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos en los que el valor
simbolico prevalece sobre los valores de uso y cambio, o donde al menos estos
ultimos se configuran subordinados a la dimensién simbdlica”’. Como menciona
detalladamente Luz Maria Ortega, es una definicion que pudiera parecer confusa
pues no hay forma de establecer un punto para medir el valor simbdlico y su
preponderancia sobre el valor de uso o de cambio, ademas de sefialar que, en
términos de Bourdieu, si éste fuera el caso, dice Ortega, sélo realizaria consumo
cultural quien contara con el capital simbodlico para reconocer el valor simbélico de
los productos culturales®. Es una observaciéon de gran valor para entender la
categorizacion de un acto social como consumo cultural pues justamente, como bien
sefiala la autora citando a Guillermo Sunkel, éste se caracteriza por el
entrelazamiento entre los campos de la economia y la cultura, “lo que haria
necesario volver a la nocidon de consumo “como una practica cultural que se
manifiesta tanto en la apropiacion y usos de todo tipo de mercancias y no solo en
los llamados ‘bienes culturales™®.

Lo importante de este cuestionamiento es rescatar que el consumo cultural esta
caracterizado por elementos si de uso y de cambio, pero las estructuras simbdlicas,
si bien dificiles de detectar en esos procesos de consumo, permean en cualquier
estructura de la sociedad pues toda la sociedad estd empapada de cultura, por lo
gue le consumo en si mismo lleva esa carga simbdlica, tratese simplemente de
consumo o consumo especificamente cultural.

En el caso de los productos culturales, esa carga simbdlica puede ser determinada
0 moldeada por un espacio o campo cultural o no, pero al tiempo de llevar a cabo
un acto de consumo, el producto va a seguir portando la carga simbdlica, sea
decodificada a partir de una estructura cultural y simbdlica o a partir de otra, es decir
se puede reinterpretar a partir del campo cultural de origen o de otro distinto.

7 Néstor Garcia Canclini, “El consumo cultural y su estudio en México: una propuesta tedrica”, en El
consumo cultural en México, coordinado por Néstor Garcia Canclini (México: CONACULTA, 1993),
34-37.

8 Luz Maria Ortega, “Consumo de bienes culturales: reflexiones sobre un concepto y tres categorias
para su analisis”, Culturales Vol: V ndm. 10 (2009): 9-10.

9 Citado en: Luz Maria Ortega, Consumo de bienes culturales... 10.
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Sin embargo, en este trabajo nos parece importante la definicién de Néstor Garcia
Canclini mencionada arriba porque las caracteristicas que tiene el consumo de
productos culturales coreanos en México no necesariamente cuenta con las
estructuras simbdlicas para decodificar o recibir el significado que estos productos
generan pero, a partir del consumo, hay también un proceso de re-significacion que
se da en el espacio de la interaccion social, adquiriendo un significado valido para
quien lo consume y lo apropia, aunque no necesariamente sea el mismo que se
estructura en el espacio cultural emisor o generador de tales productos. Para este
trabajo, es necesario entender, como define Néstor Garcia Canclini el proceso
simbolico del consumo cultural por lo que la definicion de Guillermo Sunkel quedaria
corta para nuestra explicacion si catalogaramos al consumo cultural como cualquier
tipo de consumo.

Al mismo tiempo el aporte de Luz Maria Ortega es sumamente valioso porque
también sefiala como es casi imposible detectar el nivel de valor simbdlico
predominante sobre el valor de uso y de cambio y también sefala que,
independientemente de la dificultad de determinar ese punto medidor, lo importante
es rastrear los elementos que llevan o no a consumir un producto.

Ortega define a los bienes culturales como “un tipo particular de formas simbdlicas
cuya especificidad es que son producidas en un campo social que Bourdieu
identifica como ‘campo de la produccion cultural’, y que incluye a las instituciones
legitimadas y legitimadoras del ‘arte culto’, a los grupos y artistas que aspiran a ser
reconocidos o a los que se presentan como contestatarios, asi como a los medios
masivos de comunicacion, a los que Thompson'® considera como los principales
productores y difusores de bienes simbdlicos en la cultura contemporanea??.

Por otro lado, Tomas Peters sefiala que “el consumo cultural se ha desentrainado
como un marco de andlisis que permite entender como las formas simbolicas
circulan y hacen sentido en las tramas complejas de la vida cotidiana”®?.

Ademas, Peters sefiala que:

[...] a partir del dinero y el consumo emergieron vinculos sociales basados
en légicas de interés, estrategias de acumulacion econémica, construccion
de deseos e identidades, creacion permanente de necesidades suntuarias,
innovaciones crecientes de venta, promocién de nuevas emociones y
produccion de distinciones sociales entre sujetos. En su conjunto, los bienes
denominados como “suntuarios” dejan de ser comprendidos como
complementos a las necesidades basicas — biolégicas y/o de sobrevivencia
—, Yy emergen como formas simbdlicas en permanente interaccion. Y es

10| a nota no es de la cita original en la que la autora refiere a John B. Thompson, para quien las
formas simbdlicas, constitutivas de la cultura en la concepcion estructural, son “acciones, objetos y
expresiones significativas de varios tipos”. Luz Maria Ortega, Consumo de bienes culturales...16.

111 uz Maria Ortega, Consumo de bienes culturales... 16.

12 Tomas Peters, “Oferta y Consumo Cultural, los desafios de un concepto sospechoso”, en
Conceptos clave de la gestion cultural enfoques desde Latinoamérica, editado por C. Chavarria, F.P.
Rafael, Y.C. Daniel Vol: 1 (Santiago de Chile: Ariadna Ediciones, 2019), 271.
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justamente ahi donde la practica del consumo se convierte en un concepto
multifacético y en permanente reflexion*s.

El mismo autor también menciona que

A diferencia de los bienes tradicionales o utilitarios-como electrodomesticos,
herramientas, decoraciones, etcétera-, los bienes culturales-como libros,
pinturas, obras de teatro, conciertos de masica contemporanea, etcétera-son
producidos en el campo de la produccién cultural restringida o el campo
artistico-cultural. Debido a su condicion de creaciones significativas, poseen
una cualidad muy distinta a los objetos corrientes: sin embargo, ademas de
tener una valoracion economica y simbdlica, también son generadoras de
l6gicas de distincién y jerarquizacion social'4.

Lo que es importante sefialar también es que aunque los bienes culturales como un
tipo particular de formas simbdlicas puedan estar aparentemente producidos en un
campo social, en el caso de la industria cultural coreana, ya hay implicitos en la
produccion de éstos, otros actores procedentes de diversos campos sociales y que
por ende, influyen en el proceso, diversificando el agente simbdlico de los productos.
Muchos de estos productos, son originados en diversos paises aunque salgan a los
espacios de difusién desde una entidad establecida o registrada en la Republica de
Corea o tengan una carga cultural predominantemente coreana.

En este andlisis, el llamado campo de produccién cultural, como sefiala Bourdieu,
estara representado por esas asociaciones que generan y producen cierta cultura
para su consumo de manera masiva y que, como menciona Peters'®, ademas de
tener una valoracién econdmica y simbdlica, también son generadoras de l6gicas
de distincién y jerarquizacién social.

La parte principal de reconocer el valor simbdlico de los bienes culturales es que
tienen la capacidad de transmitir en el espacio que simboliza y significa de quienes
los consumen, modos y practicas particulares de vida que pueden tener relacion
con un campo social o con varios. La capacidad de simbolizar y representar
referentes culturales en otras sociedades o en otros grupos a partir del consumo,
es lo que hace tan importante el andlisis de este fenédmeno. Si entendemos el campo
social como campo de produccion cultural, entenderemos que, bajo las estructuras
de interaccién proporcionadas por la tecnologia, estos campos de produccién
cultural tienen caracteristicas culturales hibridas y obedecen a la dinamica del
mercado global siendo su objetivo lograr el consumo masivo de sus productos en
cualquier lugar del mundo.

El valor del consumo, no radica solo en satisfacer una necesidad, sino que genera
l6gicas de distincion y jerarquizacion social. Si entendemos que en el Hallyu u Ola
Coreana este proceso sucede y los consumidores no solamente validan un

13 Tomas Peters, Oferta y Consumo Cultural... 272.
14 Tomas Peters, Oferta y Consumo Cultural... 277.
15 Tomas Peters, Oferta y Consumo Cultural... 277.
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imaginario en el plano simbélico de lo que son los coreanos o Corea, sino que al
mismo tiempo se insertan simbalica y significativamente para ellos en un proceso
de distincion y jerarquizacion social, podemos ver el valor de la apropiacién de ser
un consumidor de este tipo de contenidos. A la vez que ratifican lo coreano como lo
estan proyectando intencionalmente desde las creaciones de imagenes especificas
emanadas de un campo de produccion cultural, ellos y ellas, en su rol de
consumidores se integran en un espacio de pertenencia a ese circulo de consumo
de lo coreano y se dan identidad y estatus o lugar social respecto a las comunidades,
nacionales o transnacionales donde esto significa. No es sélo eso lo importante,
sino también entender que a la par de ese consumo, se forma la masa de individuos
gue se van agregando para darle fuerza a un discurso emanado desde una industria
y Su cooperacion con el gobierno que promueve la forma en la que los coreanos
quieren ser representados en el exterior, y esa masa de individuos contribuye a que
este discurso se reproduzca y se valide en otros contextos sociales y culturales.

En este sentido el lugar de las Industrias Culturales como agentes emisores de esos
contenidos es fundamental pues han adquirido mucha relevancia en el contexto
internacional actual. Sumergidas en los procesos globalizatorios y globalizantes, las
también llamadas industrias creativas aparecen en la escena actual no s6lo como
esas industrias de las que se generaran y emanaran las tan codiciadas riquezas del
sistema capitalista, sino que las presentan como una alternativa al desarrollo
economico de los paises en el contexto global actual.

Estas industrias han sido definidas con mdltiples caracteristicas. Es un concepto
gue se ha ido reconfigurando con base en el momento en que es definido, como
también sefiala Hesmondhalgh®, sin embargo, su pertinencia en el contexto
contemporédneo nos permite observar esa transformacion y el desarrollo que las
industrias mismas han tenido, sobre todo, a partir de la interseccion con el desarrollo
de las tecnologias de la informacion, la digitalizacion y las tecnologias portables.
Giménez!’ explica que el concepto de industrias culturales es un legado de la
escuela de Frankfurt (Horkheimer, Adorno, etc.) y se refiere especificamente al
conjunto de productos culturales fabricados y reproducidos en serie gracias a
tecnologias industriales, y difundidos a escala mundial por medio de redes
electronicas de comunicacion.

Las industrias culturales como aquellos sectores que conjugan creacion,
produccion y comercializacion de bienes y servicios estan basadas en
contenidos intangibles de caracter cultural, generalmente protegidos por el
derecho de autor. También denominadas en algunos paises <industrias
creativas> (creative industries) y conocidas en dmbitos econdmicos como
<industrias futuro> (sunrise industries) o, en medios tecnoldgicos, como
<industrias del contenido> (content industries), las industrias culturales
incluyen la edicion impresa y multimedia, la produccion cinematografica y
audiovisual, la industria fonogréfica, la artesania y el disefio. Ciertos paises

16 David Hesmondhalgh, The Cultural Industries, tercera edicién (Los Angeles: Sage, 2013).
17 Gilberto Giménez, “Globalizacién y Cultura”, Estudios socioldgicos Vol: 20 num 1 (2002): 23-46.
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extienden este concepto a la arquitectura, las artes plasticas, las artes del
espectaculo, los deportes, la manufactura de instrumentos musicales, la
publicidad y el turismo cultural®®.

Hay un elemento fundamental para el crecimiento, difusion y consecuente
expansion de estas industrias que les permite entrar en un espectro digital y llevar
a cabo una difusién rapida, casi instantanea, con un alcance de difusiéon muy amplio
y este elemento es el desarrollo tecnolégico en sistemas de comunicacion.
Menciona Giménez que “el tipo de cultura que se promueve-difunde a través de las
industrias culturales, caracterizada por su “contenido-imagenes, sonidos, palabras”,
cuenta con un “soporte técnico”, que en la actualidad son las llamadas “nuevas
tecnologias”™ fibra Optica, cables, satélites, grabacién numérica, informatica,
etcétera”?, que permite una dinamizacion de la informacién muy eficiente. Aunado
a esto, la movilidad de la informacion que ahora es portable, a través de multiples
dispositivos electronicos y digitales como los teléfonos inteligentes o tabletas, lleva
a un consumo mucho mas amplio y continuo de este tipo de productos ya que estos
acompafan a los consumidores en la vida diaria, a casi cualquier espacio y estan
disponibles a cualquier hora del dia o de la noche.

También la UNESCO-CERLALC menciona que una de las caracteristicas mas
importantes de las industrias culturales es que éstas aportan un valor afiadido a los
contenidos al mismo tiempo que construyen y difunden valores culturales de interés
individual y colectivo, sefialamiento que ya Garcia apuntaba en el andlisis simbdlico
de la cultura y el impacto que éste tiene en el consumo que de la cultura se hace
pues al final, las industrias son las autopistas para los bienes y productos culturales.
Los bienes culturales, sefala la UNESCO-CERLAC, “son todos aquellos bienes de
consumo que transmiten ideas, valores simbdlicos y modos de vida, informan o
entretienen contribuyendo a forjar y a difundir la identidad colectiva asi como a influir
las préacticas culturales [...] su singularidad consiste en que se transmiten sobre
soportes capaces de ser reproducidos industrialmente y multiplicados para su
circulacién masiva®.

Esta caracteristica es de gran valor para la presente investigaciébn ya que
justamente el proceso de difusién que se ha hecho de la cultura coreana a través
de su industria cultural, sefiala un conjunto de elementos culturales pre-
seleccionados y que se diseminan considerandolos parte de su cultura tradicional.
Algunos ejemplos de ello son: los alimentos, la vestimenta tradicional y el lenguaje
gue forman parte de los bienes culturales que si proyectan una identidad colectiva
coreana, que se enraiza en su identidad nacional y que le aporta la caracteristica
de “lo coreano” a una industria cultural que estda mas ampliamente representada y
consumida por la musica del género pop, las telenovelas y las peliculas.

18 UNESCO-CERLALC, Cultura, Comercio y Globalizacién (Paris: Ediciones UNESCO/CERLALC,
2002), 11.

19 Gilberto Giménez, Globalizacion y Cultura... 9.

20 UNESCO-CERLALC, Cultura, Comercio y Globalizacion... 13.
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En este sentido, lo que irrumpe en otras sociedades apoyado por la infraestructura
y dinAmica de comercio internacional, no es la parte tradicional de la cultura coreana,
sino los productos de una industria cultural que se han apegado a un sistema de
produccion mayoritariamente occidental y, posteriormente de que estos elementos
musicales, de video y de imagen han entrado a otras sociedades, entonces se
refirma lo coreano a través de elementos culturales tradicionales o identitarios, como
el caso del lenguaje.

2. El Hallyu en México, pertinencia de un concepto.

Cuando hablamos del Hallyu se hace referencia a un llamado fenbmeno cultural que
se ha definido basicamente como el gusto de los jovenes, en un principio asiaticos,
por los productos de entretenimiento provenientes de la Republica de Corea?!. Sin
embargo, el término empieza a tener connotaciones de temporalidad ya que en la
actualidad no hacemos referencia al Hallyu u Ola Coreana, como se hombraba a
principios de la década del 2000 y hasta hace no menos de cinco afios, sino que el
término Hallyu ha transitado a una palabra que es aln mas representativa y mas
significativa para las generaciones jovenes que viven en su cotidianidad el consumo
de productos culturales coreanos, el K-pop. Este vocablo hace referencia a la
musica del género pop producida en Corea del Sur y aunque el consumo de los
productos culturales provenientes de Corea no se limita a la musica pop, este
término se usa hoy en dia como referente del interés de los jovenes mexicanos por
los productos coreanos que consumen.

Se hace referencia a la palabra Hallyu porque es la antesala para la comprension
de la industria cultural coreana actual. Apenas hace no mas de tres décadas que,
impulsados por una politica cultural visionaria, los productos del entretenimiento de
origen coreano empezaban su travesia por el mundo. Fue exactamente en 1997
que se inicid la transmisién en China de la primera telenovela coreana??. Con
telenovelas posteriores no solo se aseguraron el éxito en China sino que también
su expansién hacia otras sociedades asiaticas como Taiwan, Japon, Hong Kong y
otros paises del sudeste asiatico, no tarddé en manifestarse ya para 199923
Aunque para los ojos del mundo este fue el nacimiento de la Ola Coreana, en
realidad esta escena de finales de la Ultima década del siglo pasado fue la
cristalizacion de una politica cultural encaminada a la globalizacion de los productos
culturales y del entretenimiento que se inicié en la Republica de Corea afos atras.
El proceso de insercién de la Republica de Corea en la globalizacion, no s6lo apost6
por la expansion de la industria del entretenimiento, sin embargo, si lograron

21 La palabra Hallyu en coreano significa literalmente Ola Coreana y su definicion deriva de una
primer palabra acufiada por los medios de comunicacion chinos. La palabra original significaba Ola
Congelante y la utilizaron para describir el fervor que los jévenes chinos tenian por los productos de
entretenimiento coreanos que en ese momento se representaban con mudsica y telenovelas
principalmente. Posteriormente se derivo la segunda palabra Hallyu que mantenia el sonido pero
cambiaba el primer carécter el cual hacia referencia a Corea quedando asi como Ola Coreana.
Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact... 17-18.

22 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact... 19.

2 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact... 19.
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transitar de una industria local a una industria global que hoy llama la atencion de
multiples sociedades.

En México, la llamada Ola Coreana o Hallyu, tuvo sus primeras apariciones hacia el
2002, ano en que la telenovela “Una estrella en mi Corazén” fue transmitida por
primera vez a través del canal 34-television Mexiquense?“. A partir de ese momento,
los dramas coreanos fueron transmitidos en diversos estados de la Republica
Mexicana a través de los canales estatales. Especificamente, a través del canal 34,
se proyectaron diversas telenovelas y por canal 11 y canal 22, varias peliculas y
caricaturas infantiles que posteriormente formarian parte de la primera ola de
productos de entretenimiento coreanos en México. Para 2008, una nueva seleccion
de telenovelas coreanas se vuelve a transmitir por los mismos canales y en 2009
también hay retransmision de las que fueron populares?.

Contrariamente al consumo cultural coreano en la actualidad, la musica pop no jugé
un rol fundamental para el inicio del Hallyu en México, aunque derivado de los
sencillos que acompafaban las entradas y salidas de las telenovelas, si inicid su
consumo. Otro elemento importante sefialado en Lopez?®y Lopez y Ryzhkov?’,
fueron las maquinas de Pump-it Up, que al tener el software cargado con canciones
coreanas, hicieron el primer contacto con los jévenes mexicanos que disfrutaban
practicar en estas maquinas de baile, aunque como bien se sefiala en Lopez?8, éstas
entraron a México desde la década de 1990, también sirvieron de detonantes, a
nivel popular, del consumo de la musica coreana.

Sin embargo, el gusto por la musica pop se hizo mas popular posteriormente y
estuvo fuertemente relacionado a la formacién de los clubes de fans en México que
también contaron con un fuerte apoyo de la Embajada de la Republica de Corea en
México, que fungio, lbgicamente, como una extension de la politica cultural iniciada
en la década de 1990 en el pais peninsular y como una consecuencia de la
promocién gubernamental que se habia establecido para el Hallyu en 2005, hacia
América Latina?°.

En Lopez y Ryzhkov®, se menciona que es para 2012 que se evidencia el gusto
masivo de la muasica pop coreana en México y otros paises de América Latina con
el primer concierto en vivo de un artista pop coreano, Kim Junsu, en territorio
mexicano. A pesar de que ya se habian hecho investigaciones previas sobre la
llegada de los productos de entretenimiento coreanos a México, el consumo no era
evidente a nivel popular. Asi, para 2012, se puede sefialar una oleada de productos
culturales coreanos pero con nuevas caracteristicas ya que, a diferencia de 2005,

24 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact... 23.

%5 Nayelli Lopez Rocha y Andrii Ryzhkov, “Hallyu, the current issues of its development and
dissemination process in Mexico”, Journal of Korean Culture num 26 (2014): 119 -148.

%6 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu and its Impact...

27 Nayelli Lopez Rocha y Andrii Ryzhkov, Hallyu, the current issues...

28 Nayelli Lopez Rocha, “Hallyu in Mexico and the Role of Korean Pop Idols’ Fan Clubs”, 2|55t

[Journal of Foreign Studies] num 24 (2013): 615-637.
2 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu in Mexico and the Role...
30 Nayelli Lopez Rocha y Andrii Ryzhkov, Hallyu, the current issues...
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la musica se convierte en el producto mas popular. Otros grupos ese momento como
U-KISS, BIGBANG, Super Junior, SHINee, NE1, JYJ, CN Blue, Mblaq, fueron
algunos de los representantes de musica pop que se convirtieron en los favoritos de
las audiencias jovenes entre 2012 y 2014 principalmente?3!.

Aunado a este repunte en el consumo de musica pop proveniente de Corea, se
establece en 2012 el Centro Cultural Coreano en la Ciudad de México, como parte
estratégica para la promocion de la cultura coreana y como un organismo
dependiente de la Embajada de la Republica de Corea en México32. Este es un
elemento clave no sélo para la difusion y promocién cultural de Corea en tierras
mexicanas, sino que éste permitié un contacto directo con los jovenes que, guiados
por la musica, manifiestan un interés por Corea. El Centro Cultural funge entonces
como promotor de la cultura coreana en México, como guia para los jovenes que
acuden ahi por el interés que tienen sobre Corea y su cultura pero al mismo tiempo,
funciona como gestor de la politica cultural del pais asiatico.

Como consecuencia del incremento en el gusto por la musica pop, los jovenes
mexicanos se insertan en la cultura coreana. El interés que genera para ellos su
artista favorito, los lleva de la mano a explorar diversas expresiones culturales, sean
parte de la cultura popular, tradicional o no. En el entendido que la industria cultural
coreana no solo esté caracterizada por la produccion de la muasica pop, los jévenes
mexicanos van de a apoco insertandose en el consumo de diversos productos
culturales producidos en Corea o que son originarios del pais, pero en su mayoria,
guiados por el K-pop mismo y lo que a través de sus representaciones promueve.

3. Jovenes mexicanos y el consumo del coreano

Como se ha mencionado en parrafos anteriores, la llegada de los productos
culturales y del entretenimiento, provenientes de la Republica de Corea en México,
tiene ya casi dos décadas. Durante este periodo se han marcado cambios
importantes en relacion a los productos coreanos que mas llaman la atencién por
parte de quienes los consumen. Aunque el consumo del idioma coreano no es
sencillo de rastrear ya que existe una gran oferta de espacios informales que se
dedican la ensefianza del idioma, a través de este espacio analizamos si el interés
y la adquisicién de la lengua coreana esté relacionada al consumo de la musica del
género pop y de la llamada Ola Coreana o Hallyu, en diversas utilizaciones del
lenguaje a partir de dos cursos de perfil académico.

3.1 Desarrollo de los cursos y metodologia

Aunque en México existe un reciente interés por la Republica de Corea, derivado
por la promocién cultural que se hace a través de su Industria Cultural y de los
productos del entretenimiento, los jovenes que desarrollan un interés mas detallado
por la cultura y la sociedad de éste pais, no cuentan con una oferta amplia de
espacios donde se eduque o se ensefie sobre la Republica de Corea y sobre su
idioma de una manera profesionalizante.

31 Nayelli Lopez Rocha y Andrii Ryzhkov, Hallyu, the current issues...
32 Nayelli Lopez Rocha, Hallyu in Mexico and the Role...
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Si bien es cierto que la Universidad Nacional Autbnoma de México (UNAM) ha
impulsado el estudio de Asia y sus paises a través del Programa Universitario de
Estudios sobre Asia y Africa (PUEAA) de la Coordinacion de Humanidades y que
en la Escuela Nacional de Leguas Linguistica y Traduccion (ENALLT) se imparten
cursos del idioma coreano, aun no existen cursos de manera curricular que apunten
a la profesionalizacion de estudiantes en el area de los estudios coreanos y tampoco
de la lengua.

Derivado asi del interés de los y las jovenes mexicanos en llevar a cabo estudios
profesionales sobre la lengua coreana es que se desarrollaron dos cursos
extracurriculares de perfil especifico durante el afio 2020, es decir, la ensefianza del
coreano través del Hallyu y a través del K-pop. En el primer curso, relacionado con
el Hallyu se aplicé una metodologia3®® para desarrollar las habilidades linglisticas a
través de contenidos que tomaban como informacion base aquélla que estuviera
relacionada con la industria cultural de la Republica de Corea. En el segundo curso,
la atencién se enfocoO principalmente en la ensefianza del coreano a través de
canciones y contenido del K-pop3* que contaran con estructuras gramaticales y
vocabulario a partir del cual pudieran adquirir los estudiantes el idioma.

33 para mayor informacion sobre la metodologia de ensefianza aplicada al curso en mencién véase:
Andrii Ryzhkov y Nayelli Lopez Rocha, “&& 0|4 2| StEXIES fIot S5 =55 ot=0] M| =Lt
-ote ZHXE ZHMOZ- [Special purpose Korean language class structure for learners above
intermediate level - Focusing on Hallyu contents-]”, en & ot=0{ w2 =1} LHY [Today and

tomorrow of Korean language education in Europe], coordinado por & 3 Z& [Hye-gyeong Kim] (Seoul:

Kong & Park, 2021), 220-233. Cabe mencionar que los trabajos académicos dedicados
especificamente al aprendizaje del idioma a través del contenido Hallyu apenas se estan llevando a
cabo. Para consultar algunos antecedentes, que por cierto, no entran en detalles de la metodologia

de ensefianza o planeacion y estructuracion de las clases, véase, por ejemplo: £f2H2 [Hanbyul Park],
“otf ZHIXQt AOEES &80t F0| 55 ot=x0] =2 20t ¢ - Y7L E0| ot 0] &EAtE
CH&f © 2- [A Study on the Effects of a Korean Course for Hobby Purposes Using the Korean Wave
Contents and Smartphones: Focusing on Korean Learners in Singapore]”’, 21012} &3} [The
Language and Culture] Vol: 15 num 2 (2019): 83-108; O| ¥ X [Young-Je Lee], “?t5 S HXE =85t
ot=0] 29 W= Atedl 2+ [A Case Study on Korean Grammar Education Using Korean Wave

Contents]”, 742i|0{ =<} [Journal of Korean National Language and Literature] num 63 (2019): 277-

3009, etc.
34 Tampoco existe una base metodoldgica solida para ensefiar el idioma a través de K-pop. Sin
embargo, para el desarrollo del curso se tomaron en cuenta los antecedentes del trabajo con

canciones de otros géneros, como, por ejemplo: 2l 3= [Kyung-suk Kim] y 2}5{ 2! [Hye-min Ra],
“FEH|IC|RE 0|80t ot=0-F2 W= YOt [A Study on Teaching Methods of Korean Language
and Culture using Music Videos]”, 2t=At&f 1} 3} [Korean Thought and Culture] num 59 (2011):

473-496; 23| [Jae-hee Park], c2fE St StSAt A ot=0f WS AT [A Study on the
Learner-centered Korean Language Education through Songs], MA thesis, (Seoul: Korea University,
2008); U70[ [Yumi Im] y &/5FH [Jucheol Sin], “ZX5 2t=0{ WO el JtAL 2& gek ol -
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Debido a que durante el primer semestre del 2020% las clases dejaron de ser
presenciales y se tuvo que desarrollar una metodologia eficiente para poder impartir
las sesiones a distancia, en el segundo curso enfocado en la enseflanza del coreano
a través del K-pop, se amplio el alcance, teniendo estudiantes de diferentes partes
de la Republica Mexicana.

Las clases estuvieron dirigidas a todo el publico, y las personas que decidieron
ingresar fueron mayoritariamente jévenes. Aunque el rango de edades va desde los
12 hasta los 45 afos, sélo una persona de cada una de éstas edades se registro,
marcando asi el rango minimo y el maximo de edad en ambos grupos. Quienes se
inscribieron contaban con escolaridad de secundaria, preparatoria, universitarios y
profesionistas que aun estan en el periodo formativo o que quienes ya terminaron
sus estudios y estan en proceso de graduarse o buscan profesionalizarse. Del total
de los jovenes inscritos en el curso el 19% corresponde a un rango de edad entre
los 12 y los 17 afios, el 61% al grupo de entre los 21 y los 26 afios, el15% al grupo
entre los 33 y los 38 afios y s6lo una persona de 45 afios que representa el 3% de
los participantes encuestados en el grupo focal.

3.2 Cursos alternativos para el aprendizaje y datos para entender el consumo
del idioma coreano

A partir de los cursos desarrollados, se indago con los participantes cuales eran sus
motivaciones para el estudio del idioma y la eleccion de esta ensefianza con un
perfil especifico, es decir, desde los contenidos culturales coreanos primeramente
cuestionandoles: ¢Qué de diferente tienen estos cursos con otros de
ensefianza del idioma coreano?, las respuestas fueron diversas pero al mismo
tiempo coincidentes. Todas sefialaron que el hecho de que el aprendizaje del
coreano fuera a través de la muasica y las canciones de la industria cultural coreana
fue lo que marcé la diferencia para atraer su interés en éstos. También sefalaron
gue el atractivo que les genera el contenido sobre Hallyu o K-pop ya que mas de la
mitad de quienes cursaron en ambos proyectos, sienten particular atraccién por la
musica pop coreana. Y el tercer punto importante en las respuestas es que la
metodologia usada fue novedosa y lograron cumplir con su cometido de adquisicion
del lenguaje ya que mencionaron en las respuestas que a pesar de haber tomado
otros cursos de coreano, no habian logrado el aprendizaje como en estos cursos
especializados. Los datos se reflejan a continuacién en la Tabla 1:

LIS H 22 88510 —[The Study on Using Lyrics in Primary KFL Classes]’, 2|22 [Urimalgeul:
The Korean Language and Literature], Vol: 55 (2012): 114-141; etc.

35 Derivado de la pandemia mundial COVID-19 provocada por la propagacion del virus SARSCOV-
2.
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R1 | El aprender con canciones coreanas.

R2 | La posibilidad de aprender el idioma a través de la musica.

R3 | Es més atractivo ya que al usar canciones se facilita el aprendizaje.

R4 | Desarrolla una parte cultural para acompafiar al idioma y con las canciones

es mas facil aprender el vocabulario.

R5 | Ya habia tomado clases de coreano y hay una gran diferencia, la gramatica
y la pronunciacion fueron mas faciles de aprender y se reforzaron con la

cultura.

R6 | Con las canciones si aprendi.

R7 | La metodologia del uso de la musica.

R8 | Las canciones y el entretenimiento.

R9 | Aprender con canciones.

R10 | Aprender coreano con canciones de mi gusto del K-pop.

R11 | La metodologia desarrollada con las canciones hace mas amable y

llevadero el aprendizaje.

R12 | La perspectiva de ensefianza ya que aunque he tomado mas cursos de

coreano, no me funcionaron tanto como éste.

R13 | Aunque hay otros cursos de coreano, no hay ninguno similar a este.

R14 | Estudiar las canciones y todo el vocabulario ademés de la interaccion con

el profesor, ya habia tomado otros pero no resolvian mis dudas.

R15 | La ensefianza con K-pop.

R16 | La forma de ensefanza.

Fuente: elaboracion propia con informacion obtenida del analisis de las encuestas.

También se les cuestiond: ¢Por qué decidieron inscribirse en un curso de
coreano con un perfil de ensefianza a través del Hallyu y del K-pop?, y las
respuestas apuntaron principalmente a que era mas facil el aprendizaje de la
gramatica y el vocabulario contextualizados en las tematicas Hallyu, K-pop y la
cultura coreana, mencionando que a través de estos contenidos se puede aprender
el coreano de una manera mas facil y divertida ademas de que es mas facil entender
el idioma a través de las canciones contando con actividades siempre respaldadas
en la ensefianza profesional. Las respuestas se muestran a continuacion en la Tabla
2:
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R1 | Que a través del K-pop se puede aprender coreano de una manera mas

facil y divertida.

R2 | La explicacion gramatical a través de las canciones.

R3 | Comprender la cultura coreana mas a fondo.

R4 | La gramatica y el vocabulario a través de las canciones.

R5 | Aprender la gramatica de forma divertida con las canciones y hacer la

traduccion de éstas.

R6 | Que se aprende gramatica y vocabulario a través de las canciones.

R7 | La relacion conocimiento-entretenimiento fue muy motivante.

R8 | Que con las canciones se aprende vocabulario y gramatica.

R9 | Usar las canciones del K-pop hace mas facil entender el coreano.

R10 | Mi comprension del coreano mejoro al desarrollar las cuatro habilidades.

R11 | Los trabajos y la practica ademas de la cultura.

R12 | En realidad todo fue valioso para mi, ya que no tenia grandes

conocimientos sobre el idioma y sobre Corea.

R13 | Por lo que la combinacion de las sesiones culturales a través del
aprendizaje del idioma fue una experiencia que no habia experimentado en

el aprendizaje de otros idiomas y fue muy beneficioso.

R14 | La seleccion de canciones, la actividad de completar la letra fue muy

valioso.

R15 | La ensefianza profesional.

Fuente: elaboracion propia con informacién obtenida del andlisis de las encuestas.

La siguiente pregunta planteaba indagar sobre ¢Cudles fueron las razones que
les llevaron a tomar en particular un curso de coreano? Las respuestas a esta
pregunta son sumamente reveladoras ya que nos permiten confirmar inicialmente
nuestra hipétesis. Por ejemplo; nos respondieron que buscaban trabajar en Corea,
gue el esposo es coreano y necesita comunicarse con su familia politica, que el
idioma es atractivo e interesante, que desde la adolescencia esta interesada en
series coreanas y en las bandas del K-pop de donde surgi6 su interés por el idioma,
porque les gustan los productos coreanos, porque es fan del K-pop y de los K-
dramas y el aprender el idioma le ayuda a comprender su musica favorita, para
aumentar habilidades para el futuro, es decir, como una herramienta, porque le
gusta la cultura coreana, porque quiere comunicarse con coreanos “nativos”, porque

127



ama la cultura y el idioma es fundamental para comprenderla, porque quiere
estudiar posgrado en Corea, porque le gustan los dramas coreanos y el K-pop es
una de las cosas que mas ama y a través del idioma recibe muchos sentimientos.
Las respuestas se reflejan en la siguiente Tabla 3:

R1 | Quiero trabajar en Corea.

R2 | Mi esposo es coreano y quiero comunicarme con su familia.

R3 | El idioma es atractivo e interesante.

R4 | Miinterés en los idiomas de Asia.

R5 | Desde adolescente me gustan las series coreanas y las bandas de K-pop
y de ahi surgié mi interés por el idioma aunque ahora Corea es un pais

importante en la region de Asia Pacifico.

R6 | Porque me gustan los productos coreanos.

R7 | Porque soy fan del K-pop y los K-dramas y aprender coreano me ayuda a

entender mi musica favorita.

R8 | Aumentar mis habilidades para el futuro.

R9 | Porque me gusta la cultura coreana.

R10 | Para comunicarme con coreanos nativos.

R11 | Amo la cultura coreana y el idioma es esencial para comprenderla.

R12 | Por el arte asiatico y por gusto personal.

R13 | Quiero estudiar mi posgrado en Corea.

R14 | Me gustan los Doramas y el K-pop se convirti6 en una de las cosas que
mas amo, por eso mi interés en la cultura coreana y en el idioma que me

transmite muchos sentimientos.

R15 | Me gusta la cultura coreana.

Fuente: elaboracion propia con informacién obtenida del andlisis de las encuestas.

La ultima pregunta se enfoc6 en saber si existian razones profesionales o formativas
por las que tomaron un curso de coreano. La pregunta que se planteo fue: ¢ Cuales
son las razones por las que tomaste este curso de idioma coreano? a la que
respondieron igualmente de manera muy valiosa para esta investigacion. Por
ejemplo; me abre las puertas para trabajar con los coreanos que es mi suefio, me
beneficia profesionalmente al saber un idioma mas, por si necesito investigar
fuentes en coreano, mi profesion requiere del conocimiento de idiomas y el coreano
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me puede ayudar a competir en el mercado laboral, quiero estudiar mi maestria y
doctorado en Corea, por mi trabajo, porque anhelo estudiar en Corea,
curricularmente un idioma es valioso, me abre las puertas para desarrollarme en
Corea, para poder trabajar en el futuro ene empresas coreanas, trabajar en
empresas coreanas, mejorar mis relaciones personales con coreanos, para
entender mejor a la sociedad coreana, para comprender el arte coreano a través de
su idioma, conocer mejor a la sociedad para poder estudiar y trabajar en Corea,
para poder estudiar un posgrado y enfocarme a la industria que me gusta, poder
comunicarme con los coreanos, poder trabajar o estudiar en Corea, para tener
nuevas oportunidades, como se ve reflejado en las respuestas graficadas a
continuacion en la Tabla 4:

R1 | Me abre las puertas para trabajar con los coreanos, que es mi suefio.

R2 | Me beneficia profesionalmente, saber un idioma mas es bueno.

R3 | Si necesito investigar fuentes en coreano, me servira saber el idioma.

R4 | Mi profesion requiere del conocimiento de idiomas pero el coreano puede

ayudarme a competir en el mercado laboral.

R5 | Por mi formacién quiero especializarme en la regiéon de Asia Pacifico y
quiero estudiar mi maestria y doctorado en Corea, la lengua y la cultura me

sirvieron para reforzar mi conocimiento.

R6 | Me permitié reforzar mi conocimiento de la cultura coreana para mi trabajo.

R7 | Si porque es mi anhelo estudiar en Corea y especializarme en Estudios

Coreanos y también para trabajar con personas coreanas.

R8 | Quiero estudiar mi maestria en Corea y este curso me permitio acercarme

al idioma y entender mas a la sociedad coreana.

R9 | Si, curricularmente es valioso el aprendizaje del idioma.

R10 | Me revel6 que aun me falta comprension del idioma pero, al mismo tiempo,

me motivo a estudiarlo y a seguir estudiandolo.

R11 | Me abre las puertas para desarrollarme en Corea.

R12 | Para poder trabajar en el futuro en empresas coreanas.

R13 | Trabajar en empresas coreanas.

R14 | Mejorar mis relaciones personales con coreanos.

R15 | Para entender mejor a la sociedad coreana.
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R16 | Comprender el arte coreano a través de su idioma.

R17 | Conocer mejor a la sociedad para poder trabajar o estudiar en Corea.

R18 | Poder estudiar un posgrado y enfocarme a la industria que me gusta.

R19 | Poder comunicarme con los coreanos.

R20 | Poder trabajar o estudiar en Corea.

R21 | Nuevas oportunidades.

Fuente: elaboracion propia con informacion obtenida del analisis de las encuestas.

Con estas respuestas podemos evidenciar que el consumo del coreano como
lengua se da principalmente a través del interés en los contenidos del
entretenimiento pero también con una razon de uso practico que se aplica al
mejoramiento de habilidades en relacion a la profesionalizacion laboral o educativa.

3.3 Consumo del coreano por jévenes mexicanos

Como se ha mencionado previamente, en base a diversas investigaciones sobre el
consumo de productos coreanos de la industria cultural y del entretenimiento, se
han concluido algunas de las razones que motivan a los y las jévenes de México a
elegir los productos coreanos de ésta industria, pero también de productos que se
caracterizan mas como elementos de la cultura de la Republica de Corea. Uno de
esos elementos identitarios de la cultura es el idioma coreano el cual ha sido
fuertemente promovido a través del Hallyu como parte de la difusion cultural que ha
llevado a cabo la Republica de Corea hacia el exterior. Se plantea importante el
interés y el aprendizaje del idioma coreano porque las razones que motivan a los
jovenes mexicanos a consumirlo, a través de su aprendizaje o estudio, estan
relacionadas con el consumo de otros productos culturales coreanos. Sin embargo,
el fin de éste consumo, es diferente al del resto de los productos culturales y del
entretenimiento.

Todas las respuestas obtenidas de las preguntas directamente aplicadas a los
jovenes que participaron en los cursos del idioma coreano sefialaron que su interés
particular en los cursos para fines especificos con la metodologia basada en la
ensefianza a través del Hallyu y del K-pop, fue justamente esta diferencia en la
ensefianza pues les resultdé atractivo aprender y estar en contacto con los
contenidos culturales por los que sienten atraccion y los cuales consumen.
Sefalaron concretamente que habian decidido estudiar o perfeccionar su coreano
primeramente porque era una ensefianza planteada a través de los productos
culturales coreanos, es decir, a través de la tematica del Hallyu y del K-pop, pues
desde antes de que el curso se ofertara estaban ya interesados en estos productos
de origen coreano.

Respondieron también que el aprendizaje del coreano representa la oportunidad de
aumentar habilidades para el futuro y que es también una herramienta para acceder
a otro tipo de actividades principalmente educativas y profesionales. Estos
resultados se entrelazan con las ultimas respuestas que aseguraban primeramente
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tener interés en estudiar o continuar sus estudios en la Republica de Corea o bien,
laborar en ese pais 0 en una empresa coreana. Los estudios se enfocan en los
posgrados y primordialmente se plantean ingresar a una universidad coreana.

En base a la informacion obtenida, podemos evidenciar que existe un proceso de
consumo cultural del idioma coreano llevado a cabo por jovenes mexicanos. Si
referimos al concepto que usaba Garcia Canclini arriba referido donde mencionaba
al consumo cultural como el proceso de apropiacién y uso de productos en los que
el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio quedando
subordinados a la dimension simbdlica, podemos aseverar que el consumo del
idioma coreano como producto cultural entra en un proceso de apropiacion por los
jovenes que lo consumen al ser parte de cursos para la adquisicién del idioma 'y que
el proceso de apropiacion les brinda un valor de uso y de cambio al ser plateado
como una herramienta para lograr obtener otro tipo de bienes materiales o
simbolicos que suelen estar dentro de la gama de productos culturales derivados de
la industria cultural coreana.

Al mismo tiempo, al apropiarse este bien y darle un valor de uso y de cambio,
también se insertan en un proceso de significacion que les brinda esa apropiacion.
Esta dimension simbolica se puede observar en mdltiples niveles por ejemplo;
primeramente al consumir los cursos y evidenciar la capacidad de acceso al curso
especializado en la lengua y en la teméatica del Hallyu y del K-pop, al adquirir el
idioma porque evidencia la adquisicién y el dominio de una lengua popular entre los
jovenes de nuestra sociedad y también les significa al hacer uso de esa adquisicion
como herramienta para acceder a otros bienes para el consumo como una
educaciéon especializada en Corea donde adquiere valor a partir de los intereses
colectivos de los grupos donde los y las jovenes se desenvuelven.

El coreano como producto cultural derivado del interés por los productos culturales
de Corea pero también como un elemento cultural identitario del pais asiatico que
ha sido integrado en la politica cultural de Corea para su difusion, popularizaciéon y
consumo en sociedades en el exterior, también cumple con su rol de promotor y
difusor de la cultura coreana. El idioma ayuda a materializar el consumo cultural a
través de su rol como herramienta para acceder a otros productos difundidos a
través de la diplomacia cultural coreana como es el caso de la educacion.

Es muy importante sefalar esta parte del consumo cultural porque como bien lo
mencionaban Garcia y Ortega, tiene una carga simbdlica y que después
mencionaba Peters, hacen sentido en la vida cotidiana. Generan légicas de
distincién y jerarquizacion social.

Asi, el discurso que se forma en la industria cultural coreana que sustenta un pais
desarrollado y como ejemplo de desarrollo, engancha a los jovenes en nuestra
sociedad que se insertan en ese consumo buscando obtener el resultado que el
discurso mismo ofrece, insertarse en un desarrollo ejemplar y alternativo que va a
la punta del desarrollo de las sociedades. Sin embargo, es en esta parte donde la
educacién encuentra su mejor beta, es decir, que el consumo se lleve a cabo pero,
al mismo tiempo, que los jévenes tengan las herramientas, desde lo académico,
para entenderlo.
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4. Conclusiones

Se sefalo que el consumo cultural que llevan a cabo los y las jovenes de México
del idioma coreano esta fuertemente ligado al consumo de los productos derivados
de la industria cultural coreana y del entretenimiento, explicando que ese consumo
esta potencialmente influenciado por una promocion cultural que se hace desde la

Republica de Corea a nivel gubernamental en conjunto con la industria del
entretenimiento.

Si las industrias culturales, como se ha descrito en relacion a la industria cultural
de la Republica de Corea, aportan un valor afiadido a los contenidos que promueven
y difunden, a la par que construyen y difunden valores culturales de interés individual
y colectivo, podemos concluir que la industria de origen coreano que se ha difundido
en México se ha comportado de manera eficiente para quienes la producen y la
promueven logrando no solo un proceso de difusion, sino también complementar un
ciclo de consumo.

Los y las jévenes en México llevan a cabo un consumo cultural de la industria
cultural y del entretenimiento de Corea porque se insertan en procesos de uso de
los productos culturales, dandose, en algunos casos, un proceso de apropiacion,
como mencionaba Garcia Canclini con un valor simbdlico que prevalece sobre los
valores de uso, esto queda claro cuando los jévenes aspiran a ser idolos de la
musica pop, a bailar como ellos o al imitar su vestimenta.

Sin embargo, en el caso especifico del coreano como idioma, ese consumo esta
relacionado con ambos procesos tanto el de apropiacion simbdlica, como el del uso
y de cambio, que también sefialaba el autor, pues en este caso, el valor de uso
también les significa en el entorno en el que se desarrollan promoviendo ambos
sentidos del consumo cultural; el valor de uso y el valor simbdlico.

En el caso del consumo del coreano se genera un uso particular y mas relacionado
a lo practico que esos otros productos que son consumidos por mero placer,
entretenimiento o gusto, es decir la musica y otros productos de entretenimiento que
si se pueden relacionar mas a un consumo simbdlico como por ejemplo, cuando los
jovenes se integran en grupos y forman parte de un colectivo que los acepta y con
el que, a través de otros individuos, se identifican.

Dentro de los productos culturales que son promovidos a través de lo que en su
momento se llamo Hallyu, el idioma aparece como un elemento que se transforma
en herramienta para quienes lo consumen, ayudandoles en el acceso a diversos
espacios principalmente de caracter laboral o educativo. Si bien es cierto que el
coreano también les permite insertarse mas profundamente en el mundo del
entretenimiento, cuando se busca el consumo a través del aprendizaje formal de
éste, se esta aspirando a un tipo de profesionalizacion, a una herramienta que sirva
como llave de acceso a sectores especificos, sean laborales o educativos que
implican una amplitud del conocimiento objetivo de esa cultura.

Aunque el acercamiento al idioma se da, en efecto, a través de los productos
culturales y del entretenimiento que se producen en la Republica de Corea, el
desarrollo de nuevas estrategias de ensefianza conllevan a los y las jovenes de

México a insertarse en un entendimiento mas profundo del pais que les atrae
abriendo una puerta al entendimiento de su cultura y su sociedad.
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Si bien el uso practico de ese bien cultural permite la profesionalizacién en muchos
casos, también la adquisicion del idioma se presenta como una oportunidad para
conocer mejor otros productos derivados de la industria cultural coreana misma, es
decir, si conocen el idioma, pueden conocer mejor las letras de las canciones,
cantarlas o incluso, leer las noticias de sus idolos u obtener mayor conocimiento
sobre la cultura del pais en general.

Estos resultados obtenidos a través del desarrollo de los cursos de ensefianza del
idioma con fines especificos, también permitieron constatar que tanto el Hallyu como
el K-pop son una herramienta muy eficiente para incentivar la participacion de los
jovenes en areas de desarrollo académico diversas pero mas profesionalizantes, es
decir, aproximarlos al estudio de una cultura y sus sociedad incentivados por la
industria cultural y del entretenimiento que les da la pauta para adentrarlos en el
estudio mas objetivo de esa cultura con contenido diverso.

Uno de los elementos mas importantes que arrojo el estudio, fue también develar
gue los jovenes en México, no estan conformes con los contenidos que se usan
para la ensefianza que existe en las instituciones formales sobre el idioma mismo u
otras tematicas relacionadas con la Republica de Corea. Sefalaron enfaticamente
la falta de espacios y de ofertas educativas, a nivel profesional, sobre temas
relevantes sobre Corea del Sur, abundando en la necesidad de crear nuevos
espacios de educacion y aprendizaje que se ajusten a los intereses de los y las
jovenes en la actualidad.

Este proceso de consumo cultural es sumamente revelador ya que no soélo
ejemplifica y evidencia el consumo de los productos de la industria cultural coreana
por los y las jovenes de México sino que permite observar un proceso dual en el
gue a la par que se lleva a cabo el consumo, se coloca a la Republica de Corea
como objetivo meta del consumo. Si bien al inicio de la investigacion se sefiala el
posicionamiento que el pais ha adquirido a través del fortalecimiento de la industria
cultural y del gobierno mismo, con el pleno uso de su diplomacia cultural, este
analisis muestra que la estrategia que inicié con el siglo mismo, ha logrado transitar
en el espacio internacional, apoyado de la globalizacién y las nuevas tecnologias
digitales, generando ganancias diversas al pais asiatico. Asi, se cumplen dos metas,
por un lado el consumo y por el otro, ver a la Republica de Corea como el pais de
referencia para lograr una profesionalizacion a través de los programas de estudios
que ellos mismos ofertan o del ingreso a empresas coreanas para un desarrollo
profesional con un futuro oportunidades. Asi, se genera una cadena de consumo
gue se originay se consuma en la misma red de produccién coreana, traduciéndose
en positivo para diversos sectores del pais asiatico.
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